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VYSOKA SKOLA:

VYSOKA $KOLA BANSKA-TECHNICKA UNIVERZITA OSTRAVA

Rozvojovy projekt na rok 2019

Formulaf pro zavérecnou zpravu

Program: Program na podporu vzajemné spoluprace vysokych Skol

Tematické zaméfeni:

skol

d) mezinarodni spoluprace vefejnych vysokych kol a podpora marketingu a prezentace vysokych
¢kol v Ceské republice a v zahranidi, v¢. budovani infrastruktury pro najimani a péci o zahranicni
studenty/zaméstnance;

e) poradani festivald, prehlidek, vystav a daléich obdobnych akci majici mimorédny charakter;

f) posilovani regionalniho plsobeni vysokych Skol a zvy$ovani spolegenské odpovédnosti vysokych

Nazev projektu:

Posileni vedouci role univerzit v procesu pfipravy a realizace Noci védct v CR
s celonarodni ptsobnosti

Obdobi feseni projektu:

0Od: 1. ledna 2019

Do: 31. prosince 2019

: v . V tom bé&zné finantni V tom kapitalové finanéni
Dotace (V tis. KC) Celkam: prostiedky: prostfedky:
Pozadavek 768 768 0,0
Cerpéno 768 768 0,0
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Jméno rektora: prof. RNDr. Véclav Snésel, CSc. /\

Podpis: UH

Datum: -6, 07. ZDZB :

Razitko koly: o
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ZPRAVA O PRUBEHU RESENi PROJEKTU

Uvedte predem stanovené cile a u kazdého z nich uvedte, do jaké miry byl spinén, pripadné divod, pro¢

Cile projektu | )< nebyl.

1. Navazani aktivni spoluprace v oblasti popularizace védy a vyzkumu s ostatnimi univerzitami a VS v
CRa posnlem pozice regiondlniho leadera v této oblasti (vytvorenl komunikaéni platformy) - v ramci
vytvorené komunikacni platformy byla sestavena pracovni skupina sloZena ze zastupct vech
zU&astnénych VS, ta se sedla na 3 spoleénych pracovnich jednanich (Olomouc, Brno, Praha) a 2
narodnich konferencich. Komunikace probihala prostfednictvim e-maildi, sdileného Google disku,
socialnich siti a osobniho setkavani. VSB-TUO jako Narodni koordindtor tuto komunikaci centrainé
koordinovala jak mezi zapOJenyml VS, tak se spolupracujicimi partnery v regionech Diky intenzivni
komunikaci a propojeni PR oddéleni zapojenych univerzit se podafilo vyrazné posilit prezentovani
védy v ramci Noci védcd na Uzemi celé CR. SPLNENO V PLNEM ROZSAHU

2. Reglonalnl marketmgova podpora a propagace védy a vyzkumu — pro jednotlivé regiony i konkrétni
zapojené VS byla prubezne zajistovéana cilend marketingova podpora propagace védy a vyzkumu, a to
predeviim vytvorenim jednotného vizudlniho stylu a grafiky, vytvorenim nového webu a mobiln{
aplikace pro navstévniky, jednotného designu propagacnich predmetu centralni komunikaci se
spolupracujicimi partnery v reglonech prostrednlctwm Skoleni v ramci pracovnich setkani a
narodnich konferenci a vzajemnou vyménou vlastnich zku$enosti a know-how marketingovych
oddélen{ zapojenych VS. Priibéiné byla diky intenzivni komunikaci vytvarena jednotna Marketingova
strategie realizace Noci védc( v CR. SPLNENO V PLNEM ROZSAHU

3. Pfiprava a realizace Noci védc( 2019 v rdmci svého regionu - diky vytvoreni funkéni komunikaéni
platformy a na ni zaloZené intenzivni komunikaci se podafilo pfipravit historicky nejvétsi Ostravskou
Noc védcl. PFednasky, workshopy a komentované ukazky védcd pro Sirokou vefejnost doslova
zmobilizovaly celou Ostravu. Patnact programovych mist po celém mésté propojila kyvadlova
doprava, ktera byla pro viechny navitévniky zdarma. Navstévnici méli programovou nabidku bud’
pecllve nastudovanu z webovych stranek, nebo vyuzili mobilni aplikace a volili si aktivity podle svého
zajmu, pFipadné trpélivé postupné prosli vsechna programova mista. Celkové navstévnost Ostravské
noci védcl se pohybovala nad hranici 8 tisic ndvstévnikd. Jen expozicemi VSB-TUO proélo vice ne?
6000 navitévnika (celkova navitévnost v CR byla vice nez 67.000 navstévnikd, na 167 mistech a 19
univerzitach ve 35 méstech). Potésujici byl vy3si zajem stfedoskolakd a mladé generace nad 15 let
obecng, nejen rodin s détmi. Vytvofenou image Noc védcl vyuZzije jako hlavni motivaéni prvek pro
podporu védy, vyzkumu a védeckych instituci v ocich Siroké verejnosti. SPLNENO V PLNEM ROZSAHU

4. Ziskani jednotné metodiky pro systematlckou realizaci celondrodni akce popularne -nau¢ného
charakteru zapojenych VS, a pro jeji pfipadnou aplikaci na obdobné akce u zapo;ene Vs
v budoucnosti — na zékladé ziskanych zkuSenosti a praktickych vystupt byla zpracovédna jednotna
metodika pofddani obdobnych populdrné-nauénych akci. Do vysledného materidlu je zahrnuta i
zpétnd vazba a praktické zkudenosti z realizace leto$ni Noci védcl v ramci celé republiky. Vystup byl
prezentovéan na 2. narodni konferenci NV, kterd probéhla v prosinci 2019 a bude vyuzit mj. pro
realizaci Ostravské Noci védc(i 2020. SPLNENO V PLNEM ROZSAHU

PInéni

kontrolova- Uvedte stanovené kontrolovatelné vystupy projektu a do jaké miry byly splnény, pfipadné ddvod, proc
telnych splnény nebyly.

vystupu

1. Funkéni komunikaéni platforma pro oblast popularizace v ramci celé CR — byla sestavena
komunikaén{ platforma slozena ze zastupcl viech zGéastnénych VS a dalsich spolupracujicimi
partnery v regionech, ktera se podilela na prubeznem plnéni aktivit a vystupt projektu. S ohledem na
velikost a celorepublikovy charakter NV, je pracovni skupina rozdélena na hlavni organlzatory, které
pfedstavuji jednotlivé zapojené VS, a diléi organizatory, kterymi jsou napf. hvézddrny &i védecka
centra. Cinnost celé platformy pak fidi Narodni koordindtor, ktery koordinuje béh celé akce na
narodni Grovni. VSB-TUO spoleéné s OU je Narodnim koordindtorem. Doslo k propojeni PR oddéleni
zapojenych VS a sjednoceni prezentace NV v jednotlivych regionech i smérem k cilovym skupinam.
Bny tim vytvofeny optimalni podminky pro podporu a rozvoj interaktivni prezentace VaV na
lizemi celé CR. Vytvorend funkéni komunikacni platforma dnes zahrnuje 35 mést, 69 instituci, z toho
19 univerzit. SPLNENO V PLNEM ROZSAHU

2. Marketingova strategie a zajisténi profesiondlnich marketingovych nastroja — v ramci vytvorené
komunikaéni platformy byla vypracovana Marketingova strategie Noci védcl, kterd formalné
zakotvuje vizi, cile a zdmér poradam Noci védcd, stanovuje zakladni marketmgove a komunikacni
nastroje pro jeji realizaci a vytvari predpoklady pro dalsi rozvoj Noci védcli v CR. Zamérem strategie je
vytvofit z NV pravidelnou a udrZitelnou celorepublikovou akci, jejimz zakladem bude stabilni
konsorcium vysokych skol.

Obsah Marketingové strategie:

- Ucel, cile, vize a zamér NV

- cilové skupiny pro NV

- analyza soucasného stavu marketingové komunikace

- marketingova strategie, pfehled ndstrojd a komunikacnich cilli k naplnéni
- evaluace Uspésnosti
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Vzhledem k potreb& osloveni pomérné 3iroké a riiznorodé cilové skupiny (Sirokd verejnost, rodiny
s détmi, teenageti) byla pro efektivni marketingovou komunikaci navrzena kombinace téchto
specifickych komunikacnich nastroja:

- reklama v médiich (reklamni 3oty, piimé vstupy do vysilani CT, CRo)

- titéné materidly (plakaty, letaky, programy, bannery apod.)

- outdoorova reklama (reklamni plochy, MHD, billboardy, citylighty, seepointy apod.)
- tiskové zpravy — sméFované na lokalni i celostatni média

- socidlni sité (facebook, instagram...)

- webovy portdl NV

- mobilni aplikace (pro Android i 10S)

- propagacni videa

- propagacni predméty pro navstévniky NV

VEB-TUO se na pfipravé této strategie aktivné podilela a definované marketingové principy a nastroje
nasledné vyuzila a v praxi ovéfila pfi pfipravé a propagaci Ostravské Noci védcy. Ziskané praktické
poznatky byly nasledné vyuzity pfi vytvofeni findni verze Marketingové strategie.

SPLNENO V PLNEM ROZSAHU

3. Manual jednotného vizudlniho stylu NV v CR a jeho aplikace na VSB-TUO — v ramci vytvofené
komunikaéni platformy byl navrzen jednotny vizudlni styl a grafika NV v CR, ktera byla nasledné
vyuZita pFi tvorbé& nového www portélu, v rdmci jednotné propagace, pfi vyrobé propagacnich
predmétd jednotlivych zapojenych VS apod. Pro zapojené subjekty byl vytvofen tzv. graficky bali¢ek,
ktery obsahuje jednotnou grafiku, textové fonty, ikony, dilci grafické manudly a komplexnf{ graficky
manudl. Tim byla zajiténa jednotnost, kultivovanost a graficka Cistota, ktera méla velmi dobry dopad
na propagaci akce Noc védcd v daném regionu i v celé CR.

VEB-TUO se aktivn& podilela na piipravé jednotného vizualniho stylu, ktery nésledné vyuzila pfi
propagaci Ostravské Noci védcl formou plakatd, letdkd, bannerd, informacnich a programovych
brozur, propaga¢nich predméti apod.

SPLNENO V PLNEM ROZSAHU

4. Sablona webovych stranek pro zapojené VS — diky aktivni komunikaéni platformé a spolupréci vSech
zapojenych subjektd byla vytvofena jednotna Sablona webovych stranek/portalu Noci védcii v CR
www.nocvedcu.cz véetné grafiky a jednotného systému komunikace se zapojenymi VS, ostatnimi
organizdtory a partnery, jednotné administrace a editace obsahu a programu jednotlivych
zapojenych VS i partnerd. Portal obsahuje mj. informace o jednotlivych mistech realizace v celé CR
véetné konkrétniho programu NV v daném misté s odkazem na dilCi webové portaly organizatord.
Diky jednoduché a pfehledné administraci dil¢ich Sablon je tak kazdy z lokalnich organizatord NV
schopen editovat vlastni program v jednotné strukture i grafice, ktery je totozny s programem na
centralnim portalu.

Nejvétsi ndvitévnost webovych stranek byla v mésici zai, kdy se konala Noc védci. Den pred akci to
bylo 11.000 névitévnikd, v den konani akce pak 29.000 navétévnikl (celkové za rok 54.000).
SPLNENO V PLNEM ROZSAHU

5. Implementace webovych stranek zapojenych VS (vEetné& Ostravské NV) do centrdlniho webového
portalu NV v CR — obsah www strének Ostravské Noci védcl www.ostravskanocvedcu.cz byl
prostfednictvim vytvofené 3ablony kompletné implementovan do nové vytvoreného jednotného
portalu www.nocvedcu.cz. Potencidlni zajemci o Noc védcl v Ostravé a okoli (véetné navstévnikd
VSB-TUO) tak ziskali jednotné informace diky moznosti pouZiti obou zdrojt.

SPLNENO V PLNEM ROZSAHU

6. Modifikace mobilni aplikace pro navitévniky Ostravské NV — dfive vytvorena mobilni aplikace byla
rozéitena i pro platformu 10S, propojena s centralnim webovym portalem NV a nasledné
modifikovana i pro potencialni ndvitévniky NV z Ostravy a okoli. VSB-TUO jako narodni koordinator
se na pripravé a modifikaci aplikace aktivné podilela. Programova nabidka ostravskych VS byla
nasledné prostfednictvim vytvorené aplikace propojena s nabidkou na jednotném portalu NV v CR.
Potencidlni zajemci o Noc védcd v Ostravé a okoli (véetné navétévnik VSB-TUO) tak ziskali dalsi
moznost ziskani informaci o konkrétnim programu.

V rdmci CR vyufzilo aplikaci celkem 4.490 uzivateld.
SPLNENO V PLNEM ROZSAHU

7. Realizace Ostravské Noci védcti 2019 —v souladu s vypracovanou Metodikou a Marketingovou
strategif byla pfipravena a zorganizovéna Ostravskd Noc vé&dcl ve spolupréci obou ostravskych
univerzit (VSB-TUO a OU). Ke spolupraci byli pfizvani i dalsi partnefi — Dolni oblast Vitkovice a
védecka knihovna. Prednagky, workshopy a komentované ukazky védcti pro Sirokou verejnost
doslova zmobilizovaly celou Ostravu. Celkem 15 programovych mist po celém mésté propojila
kyvadlova doprava, kterd byla pro viechny navstévniky zdarma. N&vstévnici méli programovou
nabidku bud pedlivé nastudovanu z webovych stranek, nebo vyuzili mobiln{ aplikace a volili si aktivity
podle svého zajmu, pfipadné trpélivé postupné prodli viechna programova mista. Celkova
navitévnost Ostravské noci védcl se pohybovala nad hranici 8 tisic nav3tévnikd. Expozicemi VSB-TUO
prolo vice nez 6000 navstévnikad.

SPLNENO V PLNEM ROZSAHU
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10.

11

12.

Realizované dotaznikové &etieni v ramci Ostravské NV a jeho vyhodnoceni — v ramci vytvofené
komunika&ni platformy byl v souladu s Marketingovou strategii pfipraven evaluacni dotaznik, ktery
obsahoval zékladni informace o tom, do jaké vékové kategorie navstévnik patfi, odkud se o NV
dozvédéli, v jakém mésté NV navstivili, odkud na NV pfichazi (blizké nebo vzdalené okoli), ndzor na
program a prostor p¥padné napady na zlepSeni v nasledujicim roce. Celoplodné bylo hlasovani
provadéno elektronicky on-line prostfednictvim mobilni aplikace a QR k6d (. NavStévnici méli
mo?nost hlasovat bud's vyuzitim vlastnich mobilnich zafizeni nebo s pomoci hostesek s tablety. Pro
tento tcel byly v budovéch, kde b&zel program NV, zfizeny hostovské Wifi pfistupy na internet, aby
navétévnici nemuseli éerpat sva data. V ramci celé CR hlasovalo on-line celkem 2.204 navstévnikd.
LokaIné pak $etfeni probihalo i prostfednictvim klasickych papirovych dotaznikd.

V ramci Noci védcl na VSB-TUO se zd&astnilo témé&f 700 respondenttl papirové a 201 elektronicky.
Nejvice byla zastoupend kategorie navstévnikd nad 35 let a ddle do 15 let.

Nejvice navitévnikl bylo z bezprostfedniho okoli do 5 km.

Vysledky dotaznikového Setfeni byly vyuZzity pfi finalizaci Metodiky a Marketingové strategie NV.
SPLNENO V PLNEM ROZSAHU

Utast na 2 konferencich k NV v €R — pracovni skupina sloZena ze zastupct vSech zicastnénych VS se
se¥la na 2 narodnich konferencich. Prvni konference se konala v terminu 28. - 29. 3. 2019 na pdé
Ostravské univerzity. Zde se provadél rozbor projektu, systém komunikace a spoluprace VS
zapojenych do projektu, vystupy a vykazovani, rozbor tkold, strategie pfiprav, program, provazanost
aktivit, graficky styl a jeho dodrzovéni, feedback NV z roku 2018, propagace a navaznost na novy
web, propagacni pfedméty a mobilni aplikace. Nésledujici den bylo zorganizovéno spolené setkani
véech organizatorti NV z celé republiky, kde se toto fesilo jesté jednou se viemi zicastnénymi a
zapojenymi subjekty v rdmci celé CR. Druhd narodni konference se konala v terminu 2. —3. 12. 2019
na ptidé VSB TU Ostrava. Zde se hodnotilo pInéni projektu a jeho vystupy, hodnotil se i pribéh
samotné akce NV (27. 9. 2019) a zapojené subjekty mély moznost prezentovat pribéh NV v jejich
mésté. Dale se fesily detaily ohledné jednotné Metodiky a Marketingové strategie. Také byly
prezentovany vystupy a vysledky dotaznikového Setfeni stejné tak jako evaluace akce NV 2019 a
celého CRP projektu.

SPLNENO V PLNEM ROZSAHU

Vytvoreni propagacnich predmét NV — v souladu s vytvofenym jednotnym vizualnim stylem,
Metodikou a Marketingovou strategii byly vytvofeny propagacni pfedméty pro zajisténi publicity a
zvysent atraktivity NV pro jeji ndvstévniky na aktudlni téma SETRNE K PLANETE.

VSB-TUO pfipravila pro navitévniky Ostravské NV nasledujici propagacni pfedméty se slogany
upominajicimi na védecko-populdrni charakter akce:

- Designovy ekologicky termohrnek (KeepCup) .

- Plat&na tagka bavinénd UNESE TAHLE TASKA TIHU SVETA?

- Propiska EKO z recyklovaného materidlu ZAPIS SE JAKO VEDEC

- Pastelky z recyklovaného materidlu VEDA NEN{ SEDA

- Svinovaci metr DVAKRAT MER A JEDNOU RES .

- Pl4t&ny EKO pytlik na potraviny NAKUPOVAN( JE VEDA

SPLNENO V PLNEM ROZSAHU

Realizovani koleni nebo G&ast pracovnik(i VSB-TUO na konferencich zvySujicich kompetence v
oblasti popularizace védy — pracovni skupina sloZena ze zastupct viech zd¢astnénych VS se sedla na
3 spoleénych pracovnich jedndanich (Olomouc, Brno, Praha) a 2 narodnich konferencich, v ramci
kterych byly formou $koleni, vymény zku3enosti a know-how marketingovych oddéleni zapojenych S
systematicky posilovany kompetence v oblasti popularizace védy. Déle 29. 3. 2019 probéhlo na
Ostravské univerzité gkoleni, které vedla Alexandra Hroncova na téma Popularizacni aktivity vedouci
k popularizaci VaV. Obsahem koleni byl i workshop na téma evropska Noc védci a jeji dobré piiklady
Z praxe.

SPLNENO V PLNEM ROZSAHU

Vytvofena jednotna metodika pro systematickou realizaci akce populdrn&-nau¢ného a celostatniho
charakteru pro dalsi aplikaci na VSB-TUO v dalSich letech — v ramci vytvorené komunikaéni
platformy byla navrZena a odsouhlasena jednotnd Metodika s cilem sjednoceni strategie, postupd a
diltich krokd pro piipravu a realizaci velké védecko-popularizaéni akce typu Noci védcl v Ceské
republice. Obsahova néaplft metodiky:

- cil metodiky

- sloZeni realizaéniho tymu a jeho koordinace, metodické kroky a pfihlaseni dil¢ich organizatord

- pfiprava programu, samotny program a konkrétni pfiklady

- finan¢ni a personalni zajisténi

- harmonogram pfipravy akce

- propagace akce

- fizeni vlastniho pribéhu akce

- _ zhodnoceni

VSB-TUO se na pfFipravé této Metodiky aktivné podilela a definované postupy priibézné ovéfovala pfi
pfipravé a realizaci Ostravské Noci védca.

Ziskané praktické poznatky byly ndsledné vyuZity pfi vytvoreni finaini verze Metodiky.

SPLNENO V PLNEM ROZSAHU
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Zmény Pokud doglo v priibéhu Fedeni ke zménam, uvedte je, vysvétlete pficinu, v pfipadé, Ze jste zadali o jejich
v FeSeni povoleni MSMT, uvedte ¢&. j. vyfizeni této zadosti.
1 V prib&hu realizace projektu nedoslo k zadnym
zménam v feseni
Pfehled o . . G 7 : ; N e G i o
pokragujfcim Pokud se jednd o pokradujici projekt, uvedte, od kdy se realizuje a kolik financnich prostfedkd jiz bylo
projektu vyéerpéno. V pfipadé, ze je planovéno pokracovani projektu v dalsich letech, uvedte vyhled do budoucna.
C s 7 pe v s v o
Rok realizace P fl’n?nc.nlch prostredkuy Pozndmka (pfipadné vyhled do budoucna)
(souhrnny udaj)
Specifikace éerpani finanéni dotace na feseni projektu
(vyplnit za cely projekt)
PFidélend dotace
na feSeni projektu - Cerpani dotace
ukazatel (v tis. K¢)
(v tis. K¢)
1. | Kapitalové financni prostiedky celkem 0 0
1.1 | Dlouhodoby nehmotny majetek (SW, licence) 0 0
1.2 | Samostatné véci movité (stroje, zafizeni) 0 0
1.3 | Ostatni technické zhodnoceni 0 0
2. | Bézné finanéni prostiedky celkem 768 768
Osobni naklady:
2.1 | Mzdy (véetné pohyblivych slozek) 96 74
Ostatni osobni néklady (odmény z dohod o pracovni ginnosti,
dohod o provedeni préce, popf. i nékteré odmény hrazené na
2.2 3 g ; , _—_ s 110 106
zakladé nepojmenovanych smluv uzavienych podle zakona §
1746 odst. 2 & 89/2012 Sh., obéansky zdkonik)
Odvody pojistného na vefejné zdravotni pojisténi a pojistného
2.3 | na socidlni zabezpedeni a pfispévku na statni politiku 34 42
zaméstnanosti a pfidély do socidlniho fondu
Ostatni:
2.4 | Materidlni ndklady (véetné drobného majetku) 230 243
2.5 | Sluzby a naklady nevyrobni 210 215
2.6 | Cestovni nahrady 25 25
2.7 | Stipendia 63 63
Celkem bézné a kapitalové financni
3. | prostredky des 768
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Blizsi zdGvodnéni éerpani v jednotlivych polozkach (pfidejte fadky podle potfeby)

Cislo
poloZky
(viz pfed-
chozi tab.)

Nazev vydaje a jeho zdlvodnéni

Castka (v tis. K¢)

2.1

Mzdy (véetné pohyblivych sloZek) - pro pozici koordindtora a cleny realizaéniho tymu,
ktefi se podileli na koordinaci a realizaci aktivit, pInéni cilli a na definovanych
vystupech projektu.

74

2.2

Ostatni osobni naklady — DPP a DPC pro odborné pracovniky VSB-TUO zapojené do
piipravy a realizace NV a ostatnich ¢innosti (pfednasejici, demonstratofi,
webdesigner, metodik, PR pracovnik apod.). Zajistovali mj. produkci, koordinaci,
program, interaktivni pfehlidky a prezentace, propagaci, publicitu apod. a v ramci
celondrodniho tymu se podileli na vytvafeni manudlu a metodiky, tvorbu a editaci
webovych stranek a mobilni aplikace.
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2.3

Odvody pojistného na vefejné zdravotni pojisténi a pojistného na socidlni
zabezpedeni a pFispévku na statni politiku zaméstnanosti a pfidély do socidlniho
fondu

42

2.4

MateridIni naklady (véetné drobného majetku) - demonstraéni exponaty, vybaveni a
edukativni pomdicky, propagaéni pfedméty (dle vytvofeného jednotného vizualu),
spotiebni materidl, bannery, vlajky, orientaéni systém, tiskové materialy, drobna
elektronika, technické vybaveni apod.
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2.5

Sluzby a naklady nevyrobni — ndvrh a vytvofeni www stranek a mobilni aplikace,
reklamni sluzby (reklama v MHD, reklama a inzerce v tisku, radiu, TV apod.),
pronajem spec. demonstraénich pfedmétd, pfeprava materialu a osob, doprovodny
program, pronajem vybaveni, audiovizudini sluzby (foto, video apod.), grafické a
tiskové sluzby (plakaty, letaky, programy, ostatni propag. tiskoviny, navrh, pfiprava,
sazba, podklady pro tisk atd.), ob&erstveni pro odborny personal NV a t¢astniky
konference.
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2.6

Cestovni nahrady — realizacniho tymu na koordinaéni schlizky s partnery a
organizatory v rdmci CR, na cestu a G&ast pracovnika PR na tuzemské Skoleni
(konferenci) zvy3ujici kompetence v oblasti popularizace védy a vyzkumu.
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2.7

Stipendia — za Ucast student(i VSB-TUO jako odborného personalu pfi pfipravé a
realizaci Ostravské NV
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